


Antoénio Ramos (52 anos)

e Filomena Frade (47 anos)

sdo o rosto de um projecto privado
de comercializacdo de artesanato
portugués, cuja longevidade

e o crescente sucesso comercial
sao a confirmacio da bondade

e eficacia das opcdes tomadas

ao longo de mais de uma década
na orientacao do negécio. Negécio
que é, antes de mais e como sempre
acontece quando se trabalha

com as producdes artesanais,
uma verdadeira paixao.

Tudo comecou ha 12 anos quando
Filomena, j coleccionadora de
artesanato, se viu na situacéo de
desempregada da sua anterior profissido
de técnica oficial de contas.Perante

tal contratempo, decidiu que aquela
dificuldade haveria de se tornar uma
oportunidade. Juntando, claramente,

o Gtil ao agradavel, transformou o seu
hobbie em actividade profissional
exclusiva, dedicando-se a
comercializacdo de produtos artesanais.
Assim nasceu a loja "A Arte da Terra",
projecto a que desde sempre se associou
Anténio Ramos, marido de Filomena,
conhecido pelo seu entusiasmo
contagiante e pela capacidade inata para
cuidar, em especial, dos cruciais aspectos
da comunicacdo e da promocao.

“A Arte da Terra” encontra-se, desde

Agostd de 2006, num espaco de eleicdo,
em pleno coracdo da zona histérica da
cidade de Lisboa, mais precisamente

na Rua Augusto Rosa, n.2 40, ocupando
as antigas instalac6es da cocheira da
vizinha Sé de Lisboa, um edificio

de notavel beleza arquitecténica com
fundacdes, paredes e manjedouras

do século xn e tectos em abobadilha

do século xv. Com efeito, um cendrio
soberbo para a exposicdo e venda de
obras de artesanato, numa localizacdo
estratégica ja que integra o circuito
turistico da capital, o que lhe valeu

a visita de cerca de 120.000 pessoas (!)
no primeiro ano de abertura ao publico,
em boa parte turistas estrangeiros
encorajados, nomeadamente, pelos ecos
que a loja vai tendo na imprensa
internacional. E a prova-lo estdo os
recentes destaques em dois importantes
jornais da vizinha Espanha (o aBc

e o El Mundo) que classificam a loja como
um espaco cultural de referéncia para

os turistas que chegam a Lisboa. E caso
para dizer que, neste particular, em

“A Arte da Terra" faz-se algo preconizado
em alguns estudos de mercado para
producdes artesanais: internacionalizar
o artesanato... cd dentro.



....em “A Arte da Tem"
faz-se algo preconlzadh
em alguns estudos i
de mercado para S
producées artesanais. e
internacionalizaro
artesanato...ca de_n__tm-.
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Mas nem sempre assim foi. Durante 10
anos a loja esteve localizada em Almada,
fora da zona comercial e longe dos
circuitos turisticos, ingredientes que
qualquer técnico comercial minimamente
perspicaz consideraria serem “meio
caminho andado” para o fracasso

em toda a linha.

Ora acontece que tal ndo se verificou,
bem pelo contrério. Com uma ideia clara
sobre as escolhas que haveriam de fazer
quanto as producdes a expor e vender -
artesanato genuino, quer tradicional quer
contemporaneo - percorrendo

o pais de lés-a-lés em contacto directo
com os diversos autores/produtores,
apercebendo-se dos contextos em que
ocorrem as producdes, conhecendo

a historia de cada um dos artes3os,
foram construindo um projecto cuidado

e, digamos, nivelado por cima.

E depois, para fazer face a ma localizacéo
da loja, procuraram lancar um conjunto
de exposicoes tematicas ao longo

do ano (fazendo auténticos “milagres”
de aproveitamento do exiguo espaco

da loja), eventos capazes de chamar a
atencdo do piiblico e de, paulatinamente,
fidelizar uma clientela maioritariamente
constituida por coleccionadores

de artesanato. Foi assim que surgiram

as exposicoes sobre “Lencos de
Namorados”, por alturas do Dia dos
Namorados, “Santos Populares”,

na respectiva época (Junho/Julho), ou
“Presépios", na quadra natalicia, as quais
se continuam a realizar no novo espaco.

E assim que, trés ou quatro vezes em
cada ano, e mercé de um mega-esforco
dos seus promotores num trabalho
incansdvel de promocéo, “A Arte da
Terra" & referenciada na comunicacdo
social, contabilizando-se até hoje cerca
de 2.000 noticias na imprensa escrita,
mais de 300 noticias nas radios e 150
noticias/reportagens em programas de
televisdo, o que se traduz, obviamente,
num esforco de divulgacdo que beneficia
também os préprios arteséos, as artes
e oficios e a cultura portuguesa.

“Presépio — Um olhar Europeu”

foi 0 evento temético levado a efeito

por “A Arte da Terra"” de 29 de Novembro
de 2007 a 6 de Janeiro de 2008. Esta
exposicdo reuniu trabalhos de cerca

de 60 autores portugueses e 5 estrangeiros,
numa oferta variada que incluiu desde
propostas mais classicas e barrocas até
outras mais arrojadas e contemporéneas.
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Dos artesdos portugueses representados,
nao querendo ser exaustivos, poderemos
destacar Julia Ramalho, Julia Cota,
Mistério, Conceicdo Sapateiro, Laurinda
Pias, Eduardo e Jesus Pias, Fernanda
Braga e Manuel Macedo, que, a par com

a Fundacéo Castro Alves, representavam
o Minho (com especial destaque para
Barcelos e os seus barristas).

Da zona do Grande Porto marcaram
presenca Carla Mota, Beatriz Sendim, Luis
Pinheiro, Augusto Ferreira, enquanto que
o Centro esteve presente com trabalhos
de Lena Riscado, Rita Matias, Fernando
Miguel, Milena Miguel, Mario Reis, José
Matos, Joaquim Paiva, entre outros.

De Lisboa, Jodo Gomes, José da Cunha,
Helena Lourenco, José Duarte Costa,
Joaquim Josafaz, Balé ou José Martins.
Do Alentejo, nomes como Xica, Manuel
Carvalho e Ana Bossa, entre outros,

e, do Algarve, Jorge Mealha, Janet
Mealha, Vera Bras e o grupo Flor da
Agulha de Martinlongo.

Barro, madeira, serapilheira, pasta

de papel, arame, ferro, tecido... os muitos
materiais que, trabalhados com

a imaginacdo e mestria dos arteséos,
resultaram numa interessante exposicéo.
A par da representacdo nacional,

os trabalhos de autores de paises como
a Franca, a Finlandia, a Eslovaquia,

a Leténia e a Lituania deram ao evento
um cunho europeu que “A Arte da Terra"
quis relevar, uma vez que a exposicio
coincidiu com a presidéncia portuguesa
da Unido Europeia.

Num nimero da “méos” inteiramente
dedicado a dificil tematica da
comercializacdo dos produtos artesanais,
pareceu-nos adequado destacar esta
estratégia da realizacdo de eventos
tematicos em espacos comerciais, como
é o caso das lojas, os quais podem
funcionar como momentos eficazes de
promocdo e de animacao, trazendo novos
publicos e ancorando a prépria estratégia
comercial num discurso coerente

de preservacio e divulgacdo da cultura
portuguesa. Até porque, estamos
convictos, s6 essas lojas de artesanato
que funcionam, antes de mais, como
espacos de cultura, ter3o viabilidade
num futuro préximo.




